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¢Por qué estudiar MERCADEO & PUBLICIDAD en la Universidad de la Costa?

PROGRAMA

MERCADEO
& PUBLICIDAD

4 Porque los profesionales en Mercadeo y Publicidad de la Universidad de la Costa, desarrollan conocimientos, habilidades y destrezas que les permiten generar
e implementar soluciones creativas e innovadoras a problemas y necesidades de empresas y marcas a nivel nacional e internacional, en areas como
Investigacion de mercados, Marketing digital, Disefio grafico, Innovacion, Publicidad, Ventas y Direccién de marcas.

PLAN DE ESTUDIOS CICLOS

TOTAL DE CREDITOS ACADEMICOS: 150

[ NIVELL  JcrNIVELIV  |CrJ@NIVELVH  |Cr
Fundamentos de Mercadeo 3 Estrategias de Marca 3 Plan de Mercadeo 3
Semidtica y Persuasion Publicitaria 3 Logistica y Distribucion 3 Taller Audiovisual 3
Teoria Economica 3 Paquetes Estadisticos 3 Estrategias de Medios y Camp. Publicitarias 3
Matematicas 3 Fotografia Publicitaria 3 Investigacion Cualitativa de Mercados 3
Electiva de Humanidades | 3 Electiva de Desarrollo Sostenible Il 3 Electiva en Competencias de Gestion llI 3

Segundo Idioma (Escuchar y Hablar) 3
Total Créditos 15 | Total Créditos 15 Il Total Créditos 18

INIVELL _ |ChNIVELV  |Crj@NIVELVIL  [Cr.]
Introduccion a la Publicidad 3 Merchandising y Promocion de Ventas 3 Electiva en Competencias de Gestion IV 3
Arte y Estética 3 Disefio Grafico Digital 3 Electiva de Profundizacion | 3
Comportamiento del Consumidor 3 Comunicaciony RRPP 3 Electiva de Profundizacion Il 3
Contabilidad de Costos 3 Metodologia de Investigacion 3 Electiva de Profundizacion Il 3
Electiva de Humanidades Il 3 Electiva en Competencias de Gestion | 3 Electiva de Profundizacién IV 3

INIVELII  |ChJNIVELVI  CrJWNIVELIX [Cr]
Gestion de Producto 3 Mercadeo Internacional 3 Practicas 12
Taller Creativo 3 Imagen Corporativa 3 Opcion de Grado | 3
Estrategias de Determinacion de Precio 3 Taller de Diagramacion 3
Estadistica 3 Investigacion Cuantitativa de Mercados 3
Electiva de Desarrollo Sostenible | 3 Electiva en Competencias de Gestion I 3

Segundo Idioma (Lectura y Escritura) 3
Clclo basico - Nivel 1al IV NVELX __———To
Opcidn de Grado I 9

Ciclo profesional - Nivel V al VII

Ciclo de profundizacion - Nivel VIl al X

Total Creditos )
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